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PSG-Geschäftsführer Andreas Waldher und PSG-Pro-
kurist Michael Rutter starten gemeinsam mit der KTZ
durch. Wir gestalten gemeinsam einen eigenen Veran-
staltungskalender der seinesgleichen suchen kann.

PSG–Kulturanschlagfüralle!
KTZ und PSG starten nunmehr gemeinsam durch
– mit einem coolen Veranstaltungskalender, der
seinesgleichen sucht. So klappts mit jedem Event!
KLAGENFURT. Die PSG
Poster Service GmbH,
Marktführer in allen Berei-
chen der Außenwerbung in
Kärnten, bietet in Koopera-
tion mit der KÄRNTNER
TAGESZEITUNG eine Er-
weiterung ihres Kulturan-
schlages an!
Ab sofort haben unsere Kun-
den, die Plakate auf den
Kultursäulen oder in den
Motion Lights buchen die
Möglichkeit, parallel dazu
ein Inserat in der KTZ zu er-
halten, erklärt Prokurist Mi-
chael Rutter.

Novum in der Szene
Damit schafft die PSG ein
Novum in der Veranstal-
tungsszene und bietet Full-
service aus einer Hand – und
das mit Bestpreisgarantie!
Für die Abwicklung bietet
die PSG eine vereinfachte
Lösung an: Sie schicken ent-
weder drei Tage vor dem ge-
wönschten Aushangtermin
die Plakate oder sieben Tage
vorher die Druckdaten ein-
fach zu uns – alles Weitere
erledigen wir für Sie. So er-
sparen sich gestresste Ver-
anstalter Zeit und Geld und
jede Menge Nerven.

Das Unternehmen PSG ist
eine Tochter der Stadtwerke
Klagenfurt Gruppe. Ihr star-
ker Partner die Gewista, ist
Österreichs Marktführer im
Bereich Außenwerbung.
Geschäftsführer Andreas
Waldher: ,,Die PSG bietet
selbstverstdndlich neben
dem Kulturanschlag in ganz
Kärnten alle Formen der
Außenwerbung im besten
Mediamix an. Vom klassi-
schen Plakat bis hin zum Ci-
ty Light. Die Standorte sind
gezielt ausgewählt und spre-
chen täglich tausende Ver-
kehrsteilnehmer an. Die
Rolling Boards zählen ldngst
zu den leuchtenden Stars der
Außenwerbung und erzielen
eine noch nie da gewesene
Aufmerksamkeit. Für unse-
re Kunden ergeben sich da-
mit auch besonders kreative
Gestaltungsmöglichkeiten.‘‘

Medien laut Marketingplan
Insgesamt verfügt die PSG
über alle Medien, die in jeder
Veranstaltungsbewerbung
und jedem Marketingplan
von Unternehmen berück-
sichtigt sein sollten! Rund-
um-Service also für ein ge-
lungenes Event.

Motion Light
M Mit diesen dynamischen, hinter-
leuchteten Werbetafeln können
Botschaften an den bestfrequen-
tierten Stellen in Klagenfurt der Öf-
fentlichkeit bekannt gemacht wer-
den. Die PSG bietet ihren Kunden
Motion Lights an 65 Standorten in
Klagenfurt und ermöglicht flächen-
deckende Kampagnen. Das Beson-
dere an den Motion Lights ist der in-
tegrierte Bildwechsler, der auch
nachts durch die Beleuchtung be-
sonders gut sichtbar wird. Durch die
Bewegung der Plakate wird die Auf-
merksamkeit erhöht. Der Preis pro
Plakat und Tag beträgt 2,40 Euro
inkl. Steuern bei einer Mindestlauf-
zeit von sieben Tagen. Für die Moti-
on Lights werden Plakate aus Papier
im Format A1 verwendet.

Kultursäule
M Die Kultursäule wird von der PSG
an 280 Stellen in Klagenfurt ange-
boten und ist somit eine ausgespro-
chen kostengünstige Möglichkeit
der Außenwerbung, wenn es sich
um kulturelle Veranstaltungen,
Konzerte oder aber auch Events
handelt.
Sie erreicht die mobilen Kunden im
öffentlichen Raum durch gleichmä-
ßig verteilte Standorte an auffälli-
gen und besonders gut frequentier-
ten Plätzen in ganz Klagenfurt.
Unschlagbar ist bei der Kultursäule
auf jeden Fall der Preis von 0,44 Eu-
ro (inkl. aller fälligen Steuern) pro
Plakat und Tag bei einer Mindest-
laufzeit von sieben Tagen. Die Kul-
turplakate werden im Format A1
angeboten.


